Tabla 1.1. Historia del turismo mundial

geografico

Se realizan desplazamientos para conocer las

tiempo.

En esta época se producen menos viajes de placer.
Solo son resenables los realizados por motivos
religiosos a diferentes sitios como Santiago de
Compostela o Tierra Santa.
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! . de'C Egipto piramides, tanto por motivos religiosos como por
' : : placer.
]
E 776 Se celebran las primeras Olimpiadas, que cada
: Ty Grecia cuatro anos concentran numerosas personas en la
! ; : ciudad de Olimpia.
1
E 500 Se realizan visitas a lugares de interés como el
. Grecia Partendn. Aparecen las primeras «posadas»
i irami i : a.de C. ; : ;

Figura 1.5. Pirdmides de Egipto. ; aunque muy alejadas de las comodidades actuales.
1
: Herodoto de Halicarnaso, historiador y geégrafo
E 484-424 griego, realiza numerosos viajes que refleja en sus
' o e Grecia libros, en algunos casos auténticas guias de viajes,
' i - por lo que se puede considerar como uno de los
: primeros escritores sobre el tema.
1
| Pausanias escribe la obra «Descripcion de Grecia»
1 - . .
' 180-160 alal en |la que proporciona informacion detallada sobre
! a.de C. monumentos artisticos y algunas leyendas de este
: periodo.
1
i Los romanos empiezan a viajar a lo largo de todo
, P j g
! el Imperio Romano gracias a una relativa paz
' & Dartiods y a unas buenas comunicaciones (las calzadas
! P romanas), introduciendo guias de viajes en las que
: 300 Roma g 9 ) 9
’ 4 de'l incluso anotan mediante simbolos la calidad de los
i ' ' alojamientos. Visitan templos, termas y asisten a
| espectaculos como el circo o el teatro a lo largo y
1 .

Ei 2.6 Part e A : ancho del Imperio.

igura 1.6. Partenon de Atenas !
(Grecia). : A partie de Se construyen segundas residencias en diversas

i p300 Rems zonas (entre otras, en la bahia de Napoles), donde
: las clases adineradas pasaban algunos periodos de
- a.de C. P 9 P
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Renace el turismo de balnearios. Aunque se
conocia y era importante desde la época del
Imperio Romano, toma un impulso notable este

Figura 1.7. Diligencia. ciudades como Venecia, Florencia, Paris o Atenas.

" p:r;:lr' o Europa tipo de turismo, primero en ciudades britanicas
> como Bath, para pasar después con fuerza al
resto de Europa en ciudades como Spa (Bélgica) o
Baden-Baden (Alemania).
A partii de gpare,cen la diligen_c’ia (que permite realizar viajes
e mas larga duracidn, [legando a recorrer hasta
1600 Europa 2 A
3 da'c. 60 km al dia) ylla.s posadas (para proporcionar
servicios a los viajeros y a los caballos).
Surge entre las clases sociales altas britanicas el
: Entre Gran Tour, itinerario educativo en el que jovenes,
: 1600-1850 Europa acompanados por un tutor, trataban de instruirse
E d.de C. en la cultura clasica. El recorrido solia incluir
1
]

ESTRUCTURA DEL MERCADO TURISTICO




ﬁ

i 1. Contextualizacion del sector turistico

Ambcto
w

* Se produce el desarrollo de ciertos factores que
posibilitan el auge del turismo, como la mejora
en medios de transporte (el tren y el barco de
vapor facilitan los desplazamientos), el desarrollo
econdmico de paises como Gran Bretana o

el deseo de conocer otras zonas geograficas.
Surgen las grandes compainiias britanicas de
transporte maritimo como la P&O o la Cunard.

¢ Nace el turismo de playa y los banos de mar
como terapia para ciertas enfermedades en las
costas frias del Norte de Europa.

¢ |nicio del auge de centros turisticos en zonas
costeras como Blackpool, Brighton o Southport
en Gran Bretana.

¢ En Alemania, Karl Baedeker, considerado
el padre de las guias de viajes, introduce su
Siglo xix Europa primera guia en 1839.

* Cesar Ritz revoluciona el concepto de
alojamiento hotelero, dotando a los
establecimientos de finales de siglo xix y
principios del xx de un servicio lujoso, completo
y personalizado.

* En Gran Bretana, Thomas Cook, considerado el
padre de las agencias de viajes, crea en 1841
el primer viaje organizado entre Leicester y
Leighborough. Posteriormente lanza los bonos
y los cheques de viaje.

TN
Wi x‘- T

Figura 1.9. Muelles (pier) de
Brighton y Blackpool
(Reino Unido).

* En paises como Suiza o Noruega nace el interés
por el turismo de montana, debido a que el aire
puro se considera remedio para enfermedades
como la tuberculosis. Aparecen actividades
deportivas relacionadas con la montana como el
esqui o el alpinismo.

Henry Wells y William G. Fargo crean American S&bl@. = qL
Boio Estados Express, empresa inicialmente relacionada con el
Unidos transporte de mercancias y que posteriormente

emite cheques de viajes.

El suizo César Ritz, al

que algunos apodaban
«el Mago» por convertir
hoteles decadentes en los
mejores de Europa, fue el

En los anos que preceden a la | Guerra Mundial
se produce un aumento importante de los viajes

‘nicio del - e ! : :
. Europa por motivos turisticos alentados por la progresiva primer hotelero en instalar
] mejora de los medios de transporte, la seguridad cuarto de bafo en las
por toda Europa y el interés por viajar. habitaciones de los hoteles.
]
: En este corto periodo se concentran gran

cantidad de acontecimientos. A unos primeros

anos después de la | Guerra Mundial de relativo
Entre crecimiento turistico debido, entre otros, a la
introduccion del automovil y el autobus, le sigue
la Crisis Econdmica de 1929, que practicamente
no se recupera hasta poco antes del estallido de
| la Il Guerra Mundial.

: | 1914-1945 RHicws
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1. Contextualizacion del sector turistico

Ano/siglo e Descripcion
geogr

Los avances tecnolégicos que se habian producido
en la Il Guerra Mundial se aplican a la aviacion civil
que rapidamente tiene gran expansion. Debido

a su rapidez, comodidad y seguridad va, poco a
poco, desplazando a otros medios de transporte,
sobre todo al ferrocarril y al barco. En 1957 el
avion adelanta al barco en niumero de pasajeros
que atraviesan el océano Atlantico. En 1958 se
introduce el Boeing 707 que permite el despegue
del turismo de masas.

Anos 50 Mundo

Se extienden los paquetes turisticos que ya utilizan
el transporte aéreo charter. Ha llegado el turismo
de masas. La costa espanola (fundamentalmente las
Finales de Islas Baleares, Costa del Sol e Islas Canarias), Italia,
los anos Mundo Grecia y otros destinos del Mediterraneo reciben
50 y anos 60 la llegada de millones de alemanes, escandinavos
y briténicos. En Espana se alcanza la cifra de seis
millones de visitantes en 1960, en 1965, se duplica.
El turismo crece a un ritmo imparable.

Son los afios en los que se produce el «<boom
turistico» debido, entre otras razones a la

Entre recuperacion econdmica de los paises tras la

1950-1973  MUnde G erra Mundial, la mejora de los medios de
transporte, la relativa paz internacional y la mejora

Figura 1.10. Avances
de las condiciones de trabajo.

tecnoldégicos: avion

y barco de cruceros ® Las crisis econémica de 1973, ocasionada por los
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anos de la década una recesién a nivel mundial.
* Se crea la OMT.

Afos 70 Mundo * Llega el Concorde, que permite desplazarse
desde Paris a Nueva York en tres horas y media,
aunque es mas un éxito tecnologico que
comercial. También inicia su servicio el Boeing
747 que permite transportar 400 pasajeros y
posibilita la reduccién del coste de los billetes.

* Pasada la crisis, el turismo sigue creciendo a un
ritmo vertiginoso.

* A partir de 1987 se inicia el proceso de
Afios 80 Miindo liberalizacion del transporte aéreo siguiendo
las politicas iniciadas a finales de los 70 en los
Estados Unidos, lo que supone la creacién de
numerosas companias aéreas, la ampliacion del
numero de rutas y la disminucion de precios.

* |a caida del muro de Berlin (1989), los cambios
en la Europa del Este, junto con el ascenso de
los fundamentalismos en paises con potencial
turistico como Marruecos, Egipto, etc., afecta
significativamente al panorama turistico

Anos 90 Mundo internacional.

* Creacion y consolidacion de nuevas zonas
turisticas receptoras como el Caribe, islas del
Pacifico y del indico y algunas zonas de Asia. Se
produce, ademas, una progresiva diversificacion
en los productos turisticos.
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= . 1. Contextualizacion del sector turistico

Ambito T
geografico Descripcion

¢ Continta el crecimiento vertiginoso de las cifras
turisticas. En 1990 se producen 439 millones de
llegadas por turismo internacional, 536 millones
en 1995, la década se cierra en el ano 2000 con
683 millones. Europa es la principal region de la
OMT en llegadas de turistas con una cuota de
mercado superior al 50%.

Mundo

* Se expanden por todo el mundo las companias
aéreas de bajo coste que revolucionan el
mercado de las aerolineas. Las mas conocidas
en Europa son Ryanair e easylJet, fundadas en
1985 y 1991, respectivamente.

Figura 1.11. Paises del Acuerdo
Schengen.

La entrada en vigor del acuerdo de Schengen
elimina los controles fronterizos en buena parte de

Europa Europa y establece un régimen de libre circulacién
para los nacionales de los paises firmantes, lo que
facilita el transito turistico.

* Radicalizacion de los fundamentalismos
isldmicos que provocan los atentados del 11 de
septiembre de 2001 en los Estados Unidos, del
11 de marzo de 2004 en Madrid y del 7 de julio
de 2005 en Londres. Estos hechos provocan,
ademas del l6gico terror inicial, numerosas
cancelaciones de reservas, aunque el crecimiento
del sector turistico, tras las dudas del inicio, ha
seguido imparable. Otro efecto importante de
los atentados fue el aumento de las medidas de
seguridad en los medios de transporte.

* |as estadisticas de turismo mundial en los
lltimos anos de la década muestran los
siguientes datos de llegadas de turistas

Mundo internacionales:

— Ano 2005: 803 millones.
— Ano 2006: 847 millones.
— Afio 2007: 903 millenes.
— Ano 2008: 924 millones.
— Ano 2009: 880 millones.
— Ao 2010: 935 millones.

® En los dltimos anos de la década se produce
una crisis econémica mundial que hace que en
el 2009 se registre un descenso del nimero
de llegadas por turismo del 4% sobre el afo
anterior, situacion que mejora en 2010, con un
aumento de las llegadas del 7%.

Figura 1.12. Torres gemelas
de Nueva York
(Estados Unidos).

El 1 de enero del 2002 se produce la entrada del
euro en 12 paises de la Union Europea, lo que
significa una facilidad mas para el movimiento de
turistas por todo ese espacio geografico.

Europa

Figura 1.13. Entrada del euro.

=oon propia a partir de Fernandez Fuster (1991).
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